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El Foro de Madrid pide mas audacia

y unidad para la cultura en espanol

La conquista del mercado de habla hispana en Estados Unidos, principal objetivo

JESUS RUIZ MANTILLA
Madrid

Es cuestion de fe. De mas fe. Y de
medios. Pero también de una de-
cidida estrategia conjunta —ptbli-
ca y privada— capaz de conquis-
tar con mds audacia y mas ambi-
ci6n el mercado de habla hispana
en Estados Unidos. Los expertos,
directivos, ejecutivos y cargos pii-
blicos reunidos dos dias en el II
Foro de Industrias Culturales en
Espafiol asilo han puesto sobre la
mesa. Es la hora de las alianzas.
Entre Gobiernos y empresas. En-
tre productores de contenidos y
gestores.

Nadie paso por alto esa necesi-
dad. Ni responsables de la diplo-
macia como Carlos Alberdi, direc-
tor de Relaciones Culturales y
Cientificas de la Agencia Espano-
la de Cooperacién Internacional
para el Desarrollo (AECID), ni los
profesores de universidad, ni los
responsables de la SGAE, ni pro-
ductores y dirigentes radiofoni-
cos o televisivos.

Tanto Alberdi como el dlrec—
tor de Industrias Culturales, San-
tos Castro, anunciaron que todos
los esfuerzos hasta ahora disper-

anc Aa la arcian cuiltairal evterinr
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Marta Sanchez (empresa cultural Pragda); Carlos Alberdn, de AECID, y el productor Eliseo Alvarez, ayer en el Foro./c. M.

Cebrian y el proteccionismo de EE UU

Juan Luis Cebrian, consejero
delegado del grupo Prisa, edi-
tor de EL PAIS, clausuré ayer,
junto a Pere Portabella, presi-

dente de la Fundacién Alternati-
srae 1 la minietra de Cuiltiira An-

las ventajas son evidentes: “So-
bre todo por la unidad de nues-
tra lengua, millones de perso-
nas suefian y aman en el mismo
idioma y es algo que no se tiene
enficientemente en cuenta des-

“Los poderes piiblicos, aparte
de con leyes como la brasilefia
del espafiol, deben ayudar “eli-
minando obstaculos”, asegurd
Cebrian. Indicé dos: “Estamos
en la prehistoria de la era digi-

la de Exposiciones Universales y
la de Accién Cultural Exterior
(Seacex), dedicada a la promo-
cién del arte. La nueva organiza-
cion tendra que abarcar todos los
campos en una estrategia combi-
nada y ambiciosa.

Tampoco hay que inventar.
Basta mirar a los lados, como
apunté Francisco Galindo, secre-
tario general de la SGAE. “A lo
que en su dia hicieron Reino Uni-
do y Francia”. Ambos paises son
pioneros, conscientes y muy am-
biciosos en extender sus marcas
por medio de la cultura a merca-
dos que después conquistan con
otros productos. “Los britanicos
crearon en su dia un consejo en
el que incluyeron al British Coun-
cil y a la BBC y los franceses tie-
nen uno que cuenta con el presi-
dente de la Repiiblica a la cabeza
y cinco ministros”, dijo Galindo.

Para ello, en Espaia se necesi-
ta una conciencia mas amplia de
lo que es el valor de la industria
cultural. Por ahora no existe, se-
gln Javier Pons, consejero dele-
gado de Uni6n Radio. Si no es asi
en un mundo donde la creacion
de los derechos de autor supone
7.200 millones de euros a nivel
global, mal vamos. De esos, el
60% se cuecen en la Unién Euro-
pea. Si a eso le unimos una “falta
de voluntad politica”, como de-
nuncié ayer Enrique Bustaman-
te, catedratico de la Universidad
Complutense, el panorama esti
en panales.

La riqueza de la creacién es
evidente. “Aunque el producto es-
paiiol es pequeiio en el mar hispa-
no”, como aseguraba Jorge Fer-




